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Imagem de uma renda de bilro. Produto de exportacdo do artesanato
brasileiro, ligada as mulheres rendeiras do Brasil, que por meio da
combinagéao e entrelagamento de varios bilros cria uma pega onde as partes,
absolutamente diferentes, se unem e formam um todo harménico e delicado:
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l. Apresentacao

Em 2014 e 2016 o Brasil sediara a Copa do Mundo e as Olimpiadas e Pa-
raolimpiadas. Por ser competicbes de carater mundial e em funcdo de suas
dimensdes, do grande numero de visitantes que deverao vir ao pais e de todas
as exigéncias técnicas que envolvem essas competicoes, certamente havera
uma aceleragdo de investimentos e uma oportunidade Unica das 12 cidades
sede darem um salto significativo no crescimento de sua economia, de infraes-
trutura, transporte e, na promocéo da acessibilidade. Além disso, os beneficios
executados em uma cidade sede exercerao influéncia direta nos municipios
circundantes, promovendo oferta de empregos, investimentos e desenvolvi-
mento em geral.

A Campanha Nacional da Acessibilidade, ciente da importancia desse mo-
mento, estabeleceu a agdo nas 12 cidades sedes como prioritaria.

O presente documento tem, entéo, por objetivo apresentar o Plano

Diretor da Campanha Nacional da Acessibilidade para o periodo de 2010 a
20186, suas principais metas e metodologia de acao.

Neste sentido, o planejamento foi estruturado em nove partes assim divididas:

1. Apresentacéo;

2. Contextualizacéo;

3. Objetivo Geral;

4. Objetivos Especificos;

5. Publico Alvo;

6. Metas;

7. Metodologia;
8. Detalhamento Operacional;

9. Referéncias Bibliograficas;

A Copa do Mundo, para o Brasil, comec¢a agora e sua realizacdo podera
deixar um legado de transformacéao efetiva das cidades sedes e municipios
vizinhos. A Campanha Nacional da Acessibilidade, consciente da importan-
cia desse momento, pretende reunir os Conselhos Estaduais e Municipais de
Direitos das Pessoas com Deficiéncia e todos os parceiros que ja aderiram a
Campanha na busca da transformacgéo e adequacéo efetiva das cidades sede
€ municipios vizinhos. A proposta é formar uma rede de apoio e acompanha-
mento dessas agoes.
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Il. Contextualizacao

Descrigdo da foto: Presidente Lula, ao lado do Vice-presidente José Alencar,
recebendo uma camisa da Campanha da Acessibilidade do ex-presidente do
Conade, Alexandre Baroni

O CONADE - Conselho Nacional dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia,
6rgao deliberativo integrante da estrutura basica da Secretaria Especial dos
Direitos Humanos da Presidéncia da Republica coordena a Campanha Nacio-
nal da Acessibilidade.

Trata-se de uma campanha de sensibilizacdo, conscientizacdo e mobiliza-
céo da sociedade para a eliminacdo das barreiras atitudinais, de 5 informacéao,
arquitetbnicas, dentre outras, que impedem as pessoas com deficiéncia ou
com mobilidade reduzida de participar efetivamente da vida em sociedade.
Objetiva-se favorecer a conscientizagao e estimular uma acéo proativa em di-
recéo a construcdo de uma sociedade inclusiva, solidaria que possibilite igual-
dade de oportunidades, respeitando os direitos da pessoa com deficiéncia, em
consonéancia com as prescricdes contidas na Convencdo da ONU sobre os
Direitos das Pessoas com Deficiéncia e da legisla¢do brasileira correlata.



O Brasil € um pais
rico em legislacéo sobre
os direitos das pessoas
com deficiéncia. A pro-
mocdo da acessibilida-
de esta assegurada na
Convencgéao sobre os Di-
reitos das Pessoas com
Deficiéncia, ratificada
no Brasil com status de
Emenda Constitucional
(Decreto Legislativo 186,
de 09 de julho de 2008),
as Leis 10.048 e 10.098
de 2000 e o Decreto
5.296 de 2004, além do
Estatuto do Torcedor (Lei
n°® 10.671/2003) que nos
artigos 13 e 27 também
prevé o respeito ao tor-
cedor com deficiéncia.

Alegislacéo brasileira
que trata da acessibilida-

de, determina que todas Capa da Revistinha da Turma da Ménica com
as acbes e edificacoes tema Acessibilidade

de uso publico devem obedecer aos critérios estabelecidos pela Associagéo
Brasileira de Normas Técnicas — ABNT, garantindo dessa forma o desenho
universal e o acesso a todos as pessoas de forma igualitaria (acessibilidade
arquitetbnicas, de informacéo e comunicacéo).

O lancamento da Campanha foi realizado durante a | Conferéncia Nacional
dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia e, na oportunidade, foi apresentada a
marca, o slogan, o site da campanha (www.sigaessaideia.org.br) e a revista da
Turma da Mdnica com histérias sobre acessibilidade.

Posteriormente foi langado um video educativo que apresenta situagdes
nas quais pessoas com deficiéncia, idosas, gestantes e obesas enfrentam di-
ficuldades em seu dia-a-dia.
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Ja aderiram a Campanha da Acessibilidade varios Governos de Estado,
Prefeituras e Tribunais, entre outros érgaos publicos; universidades, clubes e
federagbes de futebol e escolas de samba, entre outras entidades privadas,
além de personalidades publicas (ver relacéo anexa).

Com a adeséo de Paulo Victor Barbosa de Carvalho, ex-goleiro da Sele-
cao Brasileira, e em conseqiéncia de suas gestdes, o Botafogo de Futebol e
Regatas aderiu a Campanha Nacional da Acessibilidade em 2007 e logo em
seguida tradicionais clubes brasileiros (Fluminense, Santos, Grémio, Interna-
cional, Cruzeiro, Atlético/MG, Vitéria, Bahia, Vasco da Gama, Corinthians, Vila
Nova/MG, America/MG) e personalidades do mundo do futebol (Pele, Roberto
Dinamite, Jairzinho, Zico, Ronaldinho Gaucho) também aderiram.

Com a adeséo de Paulo Victor Barbosa de Carvalho, ex-goleiro da Sele-
cao Brasileira, e em conseqiiéncia de suas gestdes, o Botafogo de Futebol e
Regatas aderiu a Campanha Nacional da Acessibilidade em 2007 e logo em
seguida tradicionais clubes brasileiros (Fluminense, Santos, Grémio, Interna-
cional, Cruzeiro, Atlético/MG, Vitéria, Bahia, Vasco da Gama, Corinthians, Vila
Nova/MG, America/MG) e personalidades do mundo do futebol (Pele, Roberto
Dinamite, Jairzinho, Zico, Ronaldinho Gaucho) também aderiram.

A divulgacédo da Campanha por meio do futebol, esporte de massa e pai-
xao0 nacional, vem possibilitando a sensibilizagdo de um numero significativo
de pessoas e o despertar para uma nova consciéncia quanto aos direitos das
pessoas com deficiéncia. As adesdes no meio do esporte tém acontecido na-
turalmente e, com elas, Governos Estaduais, Prefeituras e entidades privadas
também tém tomado iniciativa para adeséao.

= e Foto de Zico, Paulo
" Victor, Embaixador
da Campanha da
Acessibilidade e
Niusarete Lima,
assessora técnica da
Subscretaria Nacional
de Promogéo dos
Direitos das Pessoa
com Deficiéncia
abracados e vestindo a
camiseta da Campanha
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A divulgagdao da Campanha por
meio do futebol, esporte de massa e
paixdo nacional, vem possibilitando a
sensibilizacdo de um numero signifi-
cativo de pessoas e o despertar para
uma nova consciéncia quanto aos di-
reitos das pessoas com deficiéncia.
As adesdes no meio do esporte tém
acontecido naturalmente e, com elas,
Governos Estaduais, Prefeituras e en-
tidades privadas também tém tomado
iniciativa para adesao.

Até dezembro de 2009 aderiram a
Campanha da Acessibilidade 327 enti-
dades, sendo 6 Assembléias Legislati-
vas; o Banco do Brasil; 16 clubes de fu-
tebol; 12 federagbes e confederagdes;
16 conselhos; 8 entidades privadas;
91 organizagbes nao-governamentais;
1 escola; 2 escolas de samba; 10 go-
vernos estaduais; 9 érgéaos publicos; 70
personalidades publicas; 62 prefeituras
(sendo 7 capitais); 5 Secretarias de Es-
tado; 9 Sindicatos, 2 Tribunais de Con-
tas e 7 universidades.

Foto de Pelé vestindo a camiseta
da Campanha e apontando para o
banner com a logomarca e o slogan
“Acessibilidade Siga essa idéia”

na solenidade de adesao do Pelé a
Campanha da Acessibilidade

Foto da adesédo do Botafogo de Futebol e
Regatas (representado pelo Coordenador
de Marketing Nilton Ledo), Roberto
Dinamite, Jairzinho, o Furacdo da Copa de
70, Mareliz Rodrigues, atriz da Rede Globo
de Televisao, Paulo Victor, Embaixador da
Campanha, Fernanda Honorato, 12 reporter
Down do Brasil, Luiz Claudio Pontes,

Subsecretario da Pessoa com Deficiéncia da Secretaria Municipal de Direitos
Humanos do Municipio de Marica; Drr? Izabel Maior, Subsecretaria Nacional
de Promogao dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia, Niusarete Lima,
assessora da Subsecretaria Nacional e conselheira do Conade e Marcia

Melo, Coordenadora Geral do Conade
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A proposta da Campanha da Acessibilidade para o periodo de 2010 a 2016 é
focalizar a agéo de mobilizacéo e sensibilizagcéo, prioritariamente, nas 12 cidades
sedes da Copa do Mundo (Fortaleza, Recife, Salvador, Natal, Curitiba, Manaus,
Brasilia, Belo Horizonte, Séo Paulo, Cuiaba, Porto Alegre e Rio de Janeiro) e
das Olimpiadas. Dessas cidades sedes, 6 ja aderiram a Campanha da Acessibi-
lidade (Sao Paulo, Brasilia, Manaus, Fortaleza, Recife e Belo Horizonte).

Ades&o do Internacional a
Campanha da Acessibilidade.
Na foto o Secretario Adjunto
da Secretaria Especial dos
Direitos Humanos, Dr Rogério
Sottili; o Ministro do Esporte,
Orlando Silva; a Presidente do
Conade, Denise Granja; o Sr.
Marcio Pacheco Vereador do
Municipio do Rio de Janeiro

Entende-se que, em fungdo de suas dimensodes, do grande numero de visi-
tantes que deverao vir ao pais e de todas as exigéncias técnicas que envolvem
uma competicédo de grande porte como a Copa do Mundo, tudo isso certamente
trara uma aceleragéo de investimentos e uma oportunidade unica das 12 cidades
sedes darem um salto significativo no crescimento de sua economia, e de sua
infra-estrutura e transporte contemplando a promocao da acessibilidade. Além
disso, os beneficios executados em uma cidade sede exercerao influéncia direta
nos municipios circundantes, promovendo oferta de empregos, investimentos e
desenvolvimento em geral.

Adesao do Ronaldinho Gaucho a
Campanha da Acessibilidade. Na
foto, junto com o jogador estéo

a Denise Granja, Presidente

do Conade; Isaias Dias, Vice-
presidente do Conade, Moisés
Bauer, conselheiro do Conade

e Marcio Pacheco, Vlereador do
Municipio do Rio de Janeiro.




Foto da Fernanda
Honorato, primeira
repdrter Down

do Brasil e a
medalhista olimpica
Adriana Behar

na competicao
Rio Copa Light

de Ciclismo que
divulgou e apoiou
a Campanha da
Acessibilidade

A Campanha Nacional daAcessibilidade, ciente daimportédncia desse momen-
to, estabeleceu a acéo nas 12 cidades sedes como prioritaria para 2010/2016.
Das cidades sedes da Copa do Mundo, 9 irdo reformar seus estadios (Fortaleza,
Curitiba, Cuiaba, Manaus, Brasilia, Belo Horizonte, Sdo Paulo, Porto Alegre e
Rio de Janeiro) e 3 irdo construir (Recife, Salvador e Natal). Além da acessibi-
lidade nos estadios, o Estatuto do Torcedor prevé a garantia do meio de trans-
porte, ainda que oneroso, para conducéo de pessoas com deficiéncia, idosos e
criangas aos campos de futebol. No que tange ao Rio de Janeiro, além da Copa
do Mundo, as Olimpiadas e Paraolimpiadas de 2016 constituem-se uma oportu-
nidade de transformacao para regides mais necessitadas da cidade.

Foto de Samuel
Sestaro, universitario
com Sindrome de
Down, entrando em
campo de maos
dadas com Cuevas,
jogador do Santos e
outras criangas sem
deficiéncia. A unigo, a
alegria e a
descontracdo sdo a
ténica da foto




A questdo da acessibilidade beneficia diretamente um universo significativo
de brasileiros. Segundo o Censo 2000, 25 milhdes de brasileiros possuem
algum tipo de deficiéncia e 17 milhdes séo idosos. Além das gestantes, crian-
¢as, pessoas com mobilidade reduzida e obesas, os efeitos da Campanha
alcancam também os familiares, amigos e profissionais que convivem com
esse publico-alvo.

A Copa do Mundo e as Olimpiadas/Paraolimpiadas para o Brasil, come¢cam
agora e sua realizagao podera deixar um legado de transformacéao efetiva das
cidades sedes e municipios vizinhos. A Campanha Nacional da Acessibilida-
de, consciente da importancia desse momento, pretende reunir os Conselhos
Estaduais e Municipais de Direitos das Pessoas com Deficiéncia e todos os
parceiros que ja aderiram a Campanha na busca da transformacgéo e adequa-
céo efetiva das cidades sedes e municipios vizinhos. A proposta € formar uma
rede de apoio e acompanhamento dessas acdes, que esteja baseada na co-
responsabilidade e na complementaridade, tendo a unido e a solidariedade
como consequéncias naturais.
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Objetivo Geral

Criar condicoes que favoregcam a conscientizagao da sociedade e estimulem
uma acao pro-ativa em direcéo a eliminacao das barreiras atitudinais, de infor-
macao, arquitetdnicas, dentre outras, que impedem as pessoas com deficiéncia
ou com mobilidade reduzida de participar efetivamente da vida em sociedade e
possibilitem a constru¢do de uma sociedade inclusiva, solidaria que possibilite
igualdade de oportunidades e respeite os direitos da pessoa com deficiéncia,
em consonancia com as prescricées contidas na Convengéao da ONU sobre os
Direitos das Pessoas com Deficiéncia e da legislacao brasileira correlata.

IV. Objetivos Especificos

1.

12

sensibilizar e mobilizar a sociedade e os governos, federal, estaduais e
municipais para as questoes referentes a acessibilidade da pessoa com
deficiéncia;

envolver prioritariamente, os diferentes atores, governamentais e ndo go-
vernamentais, das cidades sede da Copa do Mundo de 2014 e das Olim-
piadas/Paraoclimpiadas de 2016 na discussao e implementacao de agdes
conjuntas que visem a defesa, a promocgéao e a garantia da acessibilidade
da pessoa com deficiéncia;

estimular a formacgéo e o fortalecimento de uma rede de controle social
em ambito local, regional, nacional e internacional , para troca de informa-
¢Oes, articulagado politica e implementagéo de a¢des conjuntas;

oportunizar a visibilidade da situacado que se encontra as politicas publi-
cas para as pessoas com deficiéncia;

apoiar acoes que estimulem o combate a exploragéo do trabalho infantil e
a exploracao sexual de criangas e adolescentes com e sem deficiéncia;

apoiar iniciativas que possibilitem o diagnéstico do percentual de criancas
e adolescentes com deficiéncia envolvidos em situacao de trabalho infan-
til e exploracéo sexual;

incentivar medidas para impulsionar o cumprimento da legislacao vigente.



V. Publico Alvo

Diretamente 25 milhGes de brasileiros com deficiéncia, 17 milhdes de pessoas
idosas, gestantes, criangas, pessoas com mobilidade reduzida e obesas. Indireta-
mente familiares, amigos e profissionais que convivem com esse publico-alvo.

VI. Metas

1. Reformular o site da Campanha, utilizando os recursos mais modernos
de acessibilidade;

2. Produzir materiais de divulgacao da Campanha (cartazes, folders, cami-
sas, bonés, blocos, canetas, bottons, mochilas, pastas, bandeiras).

3. Elaborar novo filme de divulgagdo da Campanha, como todos os recursos
da acessibilidade e produzir 10.000 cépias/ano em DVDs para distribui-
cao;

4. Elaborar dois spots para radio divulgando a Campanha da Acessibilidade,
um citando o apoio do Governo Federal para ser veiculado até junho de
2010 e o outro sem a citagao do apoio para ser utilizado durante o periodo
eleitoral;

5. Reeditar 10.000 exemplares da revistinha da Turma da Mdnica/ano para
distribuicdo nas escolas publicas. Estabelecer parceria com as escolas
particulares visando divulgac&o da revista e do tema na rede privada;

6. Elaborar e editar 10.000 cartilhas de orientagcéo para implementacéo da
acessibilidade em espacos publicos de uso coletivo (bares, restaurantes,
hotéis, comércio em geral);

7. Elaborar, em parceria com o Ministério da Educacao, um filme de curta
duracdo da Turma da Monica, com todos os recursos da acessibilidade,
para ser exibido em cadeia nacional na televisdo e nos cinemas;

8. Realizar reunido com os presidentes dos Conselhos Estaduais e Munici-
pais das cidades sedes com vistas a apresentar o planejamento da Cam-
panha da Acessibilidade, discutir sua implementacao e iniciar o trabalho
em rede;
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Realizar reunibes nas cidades sede, em parceria com os Conselhos Es-
taduais e Municipais, com vistas a iniciar o mapeamento local em relacéo
a acessibilidade nos prédios e espagos publicos, rede hoteleira, comércio
e tracar acdes de curto, médio e longo prazo;

Realizar agbes de divulgacéo e sensibilizagdo da Campanha nos hotéis,
bares, restaurantes e comércio das cidades sede da Copa do Mundo e na
cidade sede das Olimpiadas/Paraolimpiadas;

Estabelecer parceria com hotéis, bares, restaurantes, comércios das ci-
dades sede cadastrados na Federacdo Nacional de Hotéis, Restaurantes,
Bares e Similares, bem como na Confederacéo Nacional do Comércio, de
Bens, Servicos e Turismo, visando a adequacgéao das instalagdes, a utiliza-
céo de cardapios e informagdes em Braille em 10% dos estabelecimen-
tos cadastrados nessas associagbes no ano;

Promover, em parceria com o governo federal, estadual e municipal e en-
tidades da sociedade civil, capacitagéo de 15% dos profissionais da rede
hoteleira, bares, restaurantes e comércio das cidades sede, cadastrados
na Federacdo Nacional de Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares e na
Confederagao Nacional do Comércio, de Bens, Servigos e Turismo;

Estabelecer parceria com vista a realiza¢do de pesquisa de opinido publi-
ca sobre o tema acessibilidade;

Estabelecer parceria com vista ao levantamento de dados estatisticos
sobre criangas e adolescentes em situacdo de exploracéo sexual e de
trabalho infantil;

Estimular e estabelecer novas adesdes a Campanha da Acessibilidade
no pais, em especial nas cidades sede;

PS: Todo material de divulgagéo a ser produzido devera ter um certo quantita-
tivo com a logomarca do Governo Federal e outra parte sem a logo para permitir
uso durante o periodo eleitoral;



VIl. Metodologia

A Campanha Nacional da
Acessibilidade, para alcancar
seus objetivos e cumprir suas
metas, tera como método
principal de acdo o trabalho
em rede.

A premissa fundamental da
Campanha € de que o direito
a acessibilidade se revela em
diferentes areas e setores da
sociedade e a comunicacgao e a articulagédo sédo pecas fundamentais para que
esse direito possa efetivamente ser garantido.

Enfrentar o desafio da comunicacdo e articulacdo entre a sociedade civil
e os diferentes setores dos Governos (federal, estadual € municipal) é funda-
mental para a criagdo e o fortalecimento de um sistema de garantia dos direitos
das pessoas com deficiéncia como um todo €, especialmente, para a difusao
de uma nova cultura de qualidade de vida dos brasileiros que possibilitem a
todos a participacdo na sociedade com igualdade de oportunidades.

Considerando-se a extensao do territorio nacional, a diversidade de reali-
dades que o compdem e o grande desafio de despertar na sociedade um novo
olhar sobre a questéo da acessibilidade, o caminho que se impde é o do envol-
vimento dos diferentes atores num trabalho de rede que una a capacidade de
articulagéo, com a apropriagdo de novas tecnologias de informacao, as formas
tradicionais de contatos presenciais e vivenciais.

Como afirma Eliana Ribas, “O trabalho em rede possibilita que as agbes
realizadas e os efeitos alcangados possam ir além dos limites das institui¢des,
alcancando e fortalecendo outras instituicbes e a comunidade mais ampla.
Somente esse “ir além” garante, de fato, o carater publico a que se destinam
suas acgobes.”

No Plano Diretor da Campanha Nacional da Acessibilidade, entende-se por
rede um sistema de nds e elos capaz de organizar pessoas e instituicdes, de
forma igualitaria e democratica, em torno de um objetivo comum. Dentre os
principais fundamentos de uma rede destacamos:
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Autonomia: Cada integrante mantém sua independéncia em relagao a rede
e aos demais integrantes. Numa rede ndo ha subordinacgéo.

Valores e objetivos compartilhados: O que une os diferentes membros de
uma rede € o conjunto de valores e objetivos que eles estabelecem como comuns.

Vontade: Ninguém é obrigado a entrar ou permanecer numa rede. O alicer-
ce da rede € a vontade de participar e contribuir.

Conectividade: Uma rede é uma costura dindmica de muitos pontos. Sé
guando estéo ligados uns aos outros € que individuos e organizagbes mantém
uma rede.

Participacao: A cooperacéo entre os integrantes de uma rede é o que a faz
funcionar. Uma rede sé existe quando em movimento. Sem participacao, deixa
de existir.

Multilideranca: Uma rede ndo possui hierarquia nem chefe. A lideranca
provém de muitas fontes. As decisbes também sao compartilhadas.

Informacao: Numa rede, a informacgéo circula livremente, emitida de pon-
tos diversos e encaminhada de maneira néo linear a uma infinidade de outros
pontos, que também sdo emissores de informacao.

Descentralizacao: Uma rede nédo tem centro. Ou melhor, cada ponto da
rede é um centro em potencial.

Multiplos niveis: Uma rede pode se desdobrar em mdltiplos niveis ou seg-
mentos autbnomos, capazes de operar independentemente do restante da
rede, de forma temporaria ou permanente, conforme a demanda ou a circuns-
téncia. Sub-redes tém o mesmo “valor de rede” que a estrutura maior a qual
se vinculam.

Dinamismo: Uma rede € uma estrutura plastica, dindmica e em movimen-
to, que ultrapassa fronteiras fisicas ou geograficas. Uma rede é multifacetada.
Cada retrato da rede, tirado em momentos diferentes, revelara uma face nova.
16



Considera-se que o trabalho em rede na Campanha da Acessibilidade po-
dera trazer, de forma destacada e efetiva, a possibilidade de potencializar os
processos de agdo comunitaria em torno do tema acessibilidade, onde cada
instituicao participante da rede contribuira com as relagbes que estabelece em
seu cotidiano (entre seus varios setores e projetos, entre ela e 0os usuarios,
entre ela e outras instituicées publicas ou privadas, entre ela e representantes
da comunidade mais ampla), formando naturalmente um movimento de onda
gue estimulara a soma de esforgos, a complementaridade e a coopera¢ao mu-
tua. O estimulo ao trabalho em rede e a convivéncia entre os diversos atores
envolvidos produz dois movimentos: o de auto-conhecimento e o de participa-
¢céo mais ativa e solidaria na comunidade. Esses movimentos, segundo Eliana
Ribas, “sdo complementares e indissociaveis, criando relagdes que provocam
mudancas numa cultura amparada em vinculos de dependéncia e na tradicao
hierarquica que tanto marcaram as ag¢des nos servicos publicos brasileiros.
Redes abertas permitem que as informagdes possam ser compartilhadas por
todos, sem canais reservados. Permitem, portanto, que se favoreca a forma-
¢céo de uma cultura da participagéo, da cooperagao, da co-responsabilidade,
mas também da autonomia”.

A acédo da Campanha da Acessibilidade apdia-se no aspecto pedagoégico
do trabalho em rede no qual a democratizacao da informacao e a vivéncia da
responsabilidade partilhada produzem em seus componentes uma mudanca
de habitos e posicionamentos frente a realidade. Acredita-se que, aos poucos,
atitudes de isolamento, omissGes e competicbes possam ser, progressivamen-
te, substituidos por atitudes de solidariedade e reciprocidade.

O trabalho em rede proposto no Plano Diretor da Campanha pode ser sim-
bolizado, metaforicamente, por uma mandala, representando os 7 eixos nor-
teadores das diferentes agdes estruturantes, e contendo em seu interior os
diversos atores envolvidos, de forma articulada.
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Imagem da Mandala da Campanha da Acessibilidade: um circulo branco
com um heptagono dentro e no centro um circulo menor em azul com a
logomarca da Campanha (Acessibilidade — Siga essa idéia). Nas conexées
do heptagono um ponto azul simbolizando os diferentes atores (Governos
Estaduais, Prefeituras, Ministério Publico, entidades de defesa de direitos,
clubes de futebol, etc. O hexpagono é amarelo e verde, representando o
Brasil e nas extremidades da figura os 7 eixos: esporte, turismo, cultura,

saude, trabalho, transporte e educagéo
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Mandala é a palavra "Sanscrita" que significa circulo, uma representacéao
geométrica da dinamica relagdo entre 0 homem e o0 "Cosmo". E um termo da
tradicao oriental que foi introduzido na psicologia por C. G. Jung para designar
uma representacéo simbdlica da totalidade.

Se pensarmos em nosso Pais, nos varios estados e regides que o com-
pdem, nas suas diferentes culturas, costumes, valores e dialetos, constata-
remos uma grande rede formada pela enorme diversidade do povo brasileiro
e verificaremos que todos esses sistemas se interligam permanentemente.
Temos pessoas com deficiéncia de todas as faixas etarias em diferentes regi-
Oes, etnias e géneros, em estreita conexdo com outros sistemas como clima e
vegetacgao, por exemplo. Uma ag¢do ou omisséo do cidadao ou Poder Publico
pode provocar alteracdes climaticas, alagamentos desabamentos, danifica-
cbes das vias publicas, comprometendo, significativamente, a acessibilidade
da pessoa com deficiéncia.

No Plano Diretor da Campanha da Acessibilidade propomos que o trabalho
em rede seja 0 elemento indutor da auto-identificacdo, do conhecimento de
si-mesmo e do outro, da complementacao das partes e da re-ligagdo com as
caracteristicas humanisticas em uma busca dindmica em que o uno e o malti-
plo se misturam e formam um todo diferenciado e harménico. Diferentes atores
e setores institucionais e pessoas se apresentando como elos de uma grande
teia, desenvolvendo agdes especificas, ligados ao seu microcosmo e se unin-
do em acgéo conjunta a outros atores e formando um novo macrocosmo, onde
todos se inter-relacionam e colaboram, em igual importancia, com a proposta
de desfazer desvios e conflitos e humanizar idéias.
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VIIl. Operacionalizacao

A operacionalizagdo da Campanha da Acessibilidade no periodo de 2010 a
2016 devera envolver os 27 estados brasileiros com foco principal nas cidades
sede da Copa do Mundo e na cidade sede das Olimpiadas/Paraolimpiadas
de 2016 e se baseara no tripé capacidade de articulagé@o, uso das diferentes
tecnologias da informagéo e contatos presenciais. Os contatos presenciais se-
rao realizados por meio de reunides, seminarios e eventos locais que deverao
contemplar as diferentes tecnologias da informacgé&o (transmissao de reunidées
via internet ou por videoconferéncia, utilizacdo da legenda em tempo real e da
audiodescricado, disponibilizacéo de conteudos de forma acessivel no site, no
twiter e no you tube).

A Campanha devera, prioritariamente, buscar a interface com as agdes do
Governo Federal, com as diferentes agdes da Secretaria de Direitos Humanos
da Presidéncia da Republica, bem como com as acdes do Ministério Publi-
co Federal, Tribunal de Contas da Uniao, Frente Nacional de Prefeitos, Fifa,
Confederacgéao Brasileira de Futebol, Comité Olimpico Brasileiro, Comité Para-
olimpico Brasileiro, Comité Gestor da Copa do Mundo FIFA 2014 - CGCOPA
2014, Clube dos Treze, Entidades de Ensino Superior, em especial a ABEA
(Associacao Brasileira de Ensino de Arquitetura e Urbanismo) e os Conse-
Ihos Profissionais, tais como a OAB e o Sistema CONFEA/CREA. No ambito
estadual/municipal a Campanha devera buscar a interface com os Conselhos
Estaduais e Municipais de Defesa dos Direitos das Pessoas com Deficiéncia,
com os Governos Estaduais e Municipais, com o Ministério Publico do Estado
e do Municipio, com o Tribunal de Contas do Estado e com os diferentes ato-
res existentes em cada estado/cidade: rede hoteleira, associacdo comercial,
bares e restaurantes, teatros, cinemas, clubes esportivos e sociais, federacoes
de futebol, empresas de grande e médio porte, bancos nacionais e regionais,
sindicatos, entidades de defesa de direitos, dentre outros.

O envolvimento desses diferentes atores na rede de apoio a Campanha da
Acessibilidade terd como eixos tematicos as areas da educacéo, cultura, es-
porte, turismo, trabalho, saude e transportes. O objetivo é trabalhar os diferen-
tes atores, dentro de suas especificidades, buscando o permanente cruzamen-
to com os 7 eixos teméaticos, de modo a possibilitar a construcao de acdes que
promovam efetivamente a acessibilidade na regido e possam também trabalhar
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a melhoria e a qualificagéo continua dos servigos prestados para as pessoas
com e sem deficiéncia, bem como fomentar o aumento da empregabilidade
da pessoa com deficiéncia nos diferentes setores da economia, o0 combate ao
trabalho infantil e a exploracéo sexual de criancas e adolescentes.

Nesse sentido, destacamos alguns pontos a serem trabalhados com os di-
ferentes atores:

Governos de Estado e Prefeituras: melhoria do servico de transporte, do
acesso as vias publicas, do acesso as escolas e prédios publicos, da acessi-
bilidade nos eventos, nas propagandas de governo e nos programas de TV,
na promog¢ao do livro acessivel, nos contratos de bens e servigos decorren-
tes ou nado de licitagBes (incluir a exigibilidade da acessibilidade); tornar o
site acessivel,

Frente Nacional de Prefeitos: envolvimento das cidades que compdem a
Frente, em especial as 12 cidades sedes da Copa do Mundo, na defesa e pro-
moc¢ao da acessibilidade; promog¢éo da discussao da acessibilidade no grupo
de trabalho das 12 cidades sedes (envolvimento do Conade e da Subsecre-
taria Nacional de Promog¢éo dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia na dis-
cussao); promover a acessibilidade nos eventos da Frente e nas campanhas
e propagandas da entidade; tornar o site acessivel; promover, com o apoio do
Conade e da Subsecretaria Nacional de Promog¢édo dos Direitos da Pessoa
com Deficiéncia, cursos de capacitacao e sensibilizacéo para gestores e fun-
cionarios das Prefeituras;

Fifa, Confederacao Brasileira de Futebol, Comité Olimpico Brasileiro, Comité
Paraolimpico Brasileiro: divulgacdo da Campanha da Acessibilidade em seus
campeonatos, torneios e junto aos clubes e entidades participantes; promover
a acessibilidade nos eventos promovidos pelas entidades, nas campanhas e
propagandas das mesmas; tornar o site da entidade acessivel; promover, com
o apoio do Conade e da Subsecretaria Nacional de Promog¢ao dos Direitos da
Pessoa com Deficiéncia, cursos de capacitacéo e sensibilizagdo para gestores
e funcionarios dessas entidades; propor agdes que promovam a acessibilidade
nos estadios e espacos de realizagdo dos campeonatos e torneios, bem como
nos vias publicas circunvizinhas;

Comité Gestor da Copa do Mundo FIFA 2014 - CGCOPA 2014 - No total, 20
orgéaos séo integrantes do CGCOPA 2014 - 16 Ministérios, Advocacia-Geral da
Uniao, Controladoria Geral da Unidao e Secretaria Especial de Portos da Pre-
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sidéncia da Republica. O objetivo é fazer com que o Comité Gestor da Copa
do Mundo, coordenado pelo Ministério do Esporte, participe da rede de apoio
a Campanha da Acessibilidade tornando a garantia da acessibilidade um dos
quesitos de exigibilidade das obras e agdes da Copa do Mundo de 2014;

Clubes dos Treze e Federagdes de Futebol: divulgagcdo da Campanha da
Acessibilidade em seus campeonatos (regionais e nacionais); incentivar os
clubes a divulgar a Campanha e a tornarem seus estadios acessiveis (agao
prioritaria nos estadios que sediarédo os jogos da Copa do Mundo); promover
a acessibilidade nos eventos, nas campanhas e nas propagandas da entida-
de; tornar o site acessivel; promover com o0 apoio do Conade e da Subsecre-
taria Nacional de Promocgéao dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia, cursos
de capacitacéo e sensibilizagcao para funcionarios e usuéarios da entidade e
dos clubes;

Rede hoteleira, federacdo do comércio e de bares e restaurantes, teatros,
cinemas — incentivo a adesao da Campanha da Acessibilidade e ao envolvi-
mento no trabalho de rede visando a Copa do Mundo. Divulgagao da Campa-
nha em seus espagos, adaptacao de seus espagos e servigos visando cumprir
legislacao vigente; tornar o site acessivel, promoc¢ao de cursos de capacitacao
e sensibilizagdo para funcionarios;

Nos teatros, bares e restaurantes — promover por meio da cultura e do in-
centivo ao turismo a divulgagcao da campanha e o envolvimento de forma da
populacdo em geral. O objetivo € que todos, de forma alegre e descontraida,
tenham acesso a informacéo que devera atuar como elemento mobilizador
da mudanca de atitude. Promover, com o apoio do Conade e da Subsecre-
taria Nacional de Promocéao dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia cursos
de capacitacdo e sensibilizacdo para funcionarios e usuarios dos teatros,
bares e restaurantes; implantar, gradativamente, material em Braille nesses
espacos (folder informativo, programacéo, cardapio); Apoiar a Conexao &
Marketing no projeto cultural “Concertos MPBR”, que pretende promover en-
contros musicais entre artistas representantes de deferentes geracdes, gé-
neros musicais e novos talentos da musica brasileira, sobretudo a de origem
nas regides isoladas do Brasil. Divulgar a Campanha por meio desse projeto
e levar a discussdo da acessibilidade para os diferentes teatros e espacos
culturais objetivando a gradativa mudanca do ambiente fisico e de atitude
dos profissionais e clientes envolvidos.
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Bancos regionais e nacionais— pactuar com 0s bancos regionais e nacionais
a insercao da teméatica acessibilidade e a divulgacao da Campanha da Acessi-
bilidade nos projetos de esporte, cultura, dentre outros, apoiados pelo banco;
promover a acessibilidade nos eventos, nas campanhas e nas propagandas pro-
movidas pelo banco; tornar o site acessivel; promover com o apoio do Conade e
da Subsecretaria Nacional de Promocao dos Direitos da Pessoa com Deficién-
cia, cursos de capacita¢édo e sensibilizacéo para funcionarios do banco visando
a qualificacdo permanente do servigo oferecido; propor a¢des que possibilitem a
capacitacao e insercao de pessoas com deficiéncia nos quadros do banco;

Instituto Muito Especial (organizacdo ndo governamental criada para a pro-
moc¢ao da acessibilidade que, com o patrocinio do Ministério do Turismo e
apoio do CONFEA) — desenvolvimento de pesquisa nas 12 cidades sede da
Copa de 2014 sobre a situacdo atual dos hotéis, restaurantes e pontos de
atracdo turistica de cada uma delas. Este material resultara em um Guia de
Turismo Acessivel nestas cidades a ser divulgado no segundo semestre deste
ano. Este levantamento técnico e atitudinal das condi¢cdes de acessibilidade
sera utilizado como referéncia no diagnostico da situacédo das cidades sede
de forma a direcionar as a¢ées e na indicac&o de alternativas para a melhoria
na qualidade da acessibilidade destes locais as pessoas com deficiéncia e
com mobilidade reduzida. A pesquisa considera as ofertas de acessibilidade
nas condi¢des atuais de hospedagem, de alimentacéo e de atracéo turistica
de cada uma das cidades que recebera os milhares de turistas que virdo de
outros paises ou que se deslocarao pelo Brasil por conta da Copa do Mundo.
O trabalho realizado em 2010 possibilitara as adequagdes necessarias para
2014. Este mesmo trabalho se estendera para as outras 15 capitais brasileiras
em 2011 e 2012 e se repetira em 2013 buscando constatar os resultados posi-
tivos desta empreitada para a realizagdo da COPA.

Associacéo Brasileira de Ensino de Arquitetura e Urbanismo — ABEA —pro-
mover acoes de capacitacao técnica nos 202 cursos de arquitetura e urbanismo
sobre a atualizagao profissional dos mais de 5.000 docentes e insergao tematica
aos mais de 50.000 alunos atuais de arquitetura e urbanismo de todo o Brasil.

Sistema CONFEA/CREA/MUTUA - estreitar agées junto as prefeituras, em
especial as que sediardo os jogos da COPA, para um acompanhamento mais
intensivo dos projetos de execucéo de obras e dos alvaras de funcionamentos
de ambientes de uso comum e publico.
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IX. Acompanhamento e Avaliacao

O acompanhamento e a avaliagédo do Plano Diretor da Campanha Nacional
da Acessibilidade tem como objetivo desenvolver um método que permita men-
surar os resultados da Campanha, bem como identificar os pontos facilitadores
e dificultadores da ag¢do. Nesse sentido, 0 acompanhamento e a avaliagcao
terdo como eixo constituinte a participagdo dos agentes envolvidos na constru-
céo e realizacdo do projeto em questdo. A participacdo dos interessados néao
se limitard ao seu envolvimento como fonte de informagdes na etapa de coleta,
mas implicara também na criacao de espacos de reflexao e re-visdo perma-
nente da pratica individual e conjunta dos diferentes atores envolvidos, com
intuito de gerar novas informagdes, novas visdes e até uma nova pratica.

Na implementagéo e na avaliagdo do Plano Diretor os Conselhos Estaduais
e Municipais das cidades sede terdao um papel de articulagéo politica funda-
mental, cabendo a eles o acompanhamento das a¢des no ambito do Estado
- transportes de gestao estadual, rodovias estaduais e seguranga publica, por
exemplo — e no @mbito do Municipio — transportes de gestdo municipal, hospi-
tais, vias publicas, bares, restaurantes, hotéis, comércio, estadios, etc.

O processo de acompanhamento e avaliagdo do Plano Diretor sera realiza-
do por meio de reunibes periddicas e tera por base indicadores de processo
e resultado/impacto.

Os indicadores de processo deverdo avaliar a forma como o Plano é exe-
cutado, procurando mensurar o alcance das estratégias e instrumentos utiliza-
dos para atingir os objetivos propostos. A avaliagao de processo sera realizada
trimestralmente, a partir dos seguintes indicadores:

N° de eventos de mobilizagao/sensibilizagcao realizados;

N° de capacitacdes realizadas (seminarios, vivéncias, workshop, capacita-
cOes a distancia, etc)

N° de pessoas capacitadas;

N° de reunibes realizadas (com os presidentes de conselhos estaduais e

municipais das cidades sede realizadas, com os parceiros da Campanha da
Acessibilidade);

N° de campanhas de midia realizadas;
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N° de spots para radio produzidos;

N° de revistas da Turma da Mdnica produzidos;

N° de escolas beneficiadas com a revista da Turma da Moénica;
N° de cartilhas de orientacéo produzidas;

N° de estabelecimentos beneficiados com a cartilha;

N° de cartilhas de orientacdo a bares, restaurantes e

Site reformulado;

Materiais de divulgacao produzidos;

Filme de divulgacdo da Campanha produzido;

Pesquisa de opinido publica realizada;

Estimativa de populagdo coberta/atingida/mobilizada pela campanha (so-
matério de todos os eventos);

Os indicadores de resultado/impacto consistem na verificacao do cumpri-
mento dos objetivos e metas propostas, num determinado periodo de tempo.
Referem-se também aos impactos sociais que os objetivos propostos causa-
ram e as transformacdes sociais percebidas no publico alvo e na comunida-
de. Esta etapa da avaliagéo representa um desafio uma vez que os ganhos
obtidos ndo sao facilmente medidos, pois referem-se a questbes culturais, a
mudancgas de valores e novas atitudes que se concretizam com o tempo e de
forma lenta e gradativa . A avaliacdo de resultado/impacto sera realizada anu-
almente e ter4d como base 0s seguintes indicadores:

N° de adesoes formais firmadas;

N° de bares, restaurantes e hotéis que se adequaram fisicamente ou apri-
moraram suas instalacdes no periodo de abril de 2010 em diante;

N° de bares, restaurantes e hotéis que passaram a utilizar o cardapio em
Braille no periodo de abril de 2010 em diante);

Populagéo abrangida nos eventos de mobiliza¢do realizados;

25



X. Referéncias bibliograficas

Mandala: Um Estudo na Obra de C. G. Jung - Monalisa Dibo - Mestranda
em Ciéncias da Religido — PUC-SP;

“O Simbolismo da Mandala” - Os Arquétipos e o Inconsciente Coletivo — Pe-
tropolis — Vozes;

O que é Trabalho em Rede - Texto extraido do site da RITS - Rede de Infor-
macao para o Terceiro Setor;

O trabalho em rede e o processo de humanizacao — Eliana Ribas;

Manual para Elaborag¢do, Administracéo e Avaliacdo de Projetos Sécioam-
bientais — Christiane Godoy e Mariana Duarte;

Planejamento Estratégico Participativo — Concepcéo, Implementacao e
Controle de Estratégias - Francisco Antonio Cavalcanti;

Planejamento Estratégico na Pratica — Adalberto A. Fishmann e Martinho
Isnard Ribeiro de Almeida;

Documento elaborados por:

Denise Granja — Presidente do Conade;

Isaias Dias — Vice-presidente do Conade;

Conselheiro Titular José Anténio Lanchoti — representante do CONFEA;
Conselheira Suplente Niusarete Lima — Secretaria de Direitos Humanos;

Marcia Mendes Melo — Coordenadora Geral do Conade;

26



Nossa homenagem e agradecimentos a todos
aqueles que tém participado da construcao da
Campanha da Acessibilidade.

A seguir, algumas fotos ilustrativas da Campanha da Acessibilidade.

Foto de dois delegados e uma

¥l delegada da Il Conferéncia Nacional
8l dos Direitos da Pessoa com
Deficiéncia na lateral do campo

do estadio Mané Garrincha em
Brasilia, durante o jogo de futebol
da Campanha da Acessibilidade,

| comemorativo do Dia Internacional
& | da Pessoa com Deficiéncia. Os
delegados(as) estao vestindo a
camiseta da Campanha

Foto do cantor
Fagner vestindo
a camisa branca

da Campanha da
Acessibilidade no

fogo de futebol
da Campanha da
Acessibilidade no
dia 03 de dezembro
de 2008

Foto dos jogadores do time branco
da Campanha da Acessibilidade
no jogo no Mané Garrincha em 03
de dezembro de 2008

Foto de um jogador amputado
driblando um jogador sem
deficiéncia no jogo da
Campanha da Acessibilidade
em 03 de dezembro de 2008
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Foto do ator
Marcos Frota
em frente do
banner da
Campanha da
Acessibilidade

Foto do ex-jogador da Selecao
Brasileira Careca em frente

ao banner da Campanha

da Acessibilidade e da Il
Conferéncia Nacional dos
Direitos da Pessoa com
Deficiéncia

Foto de Assessores da
Secretaria de Direitos
Humanos com o
uniforme da Campanha
da Acessibilidade,

| pousando para foto
antes do jogo

Foto da presidente Denise Granja,
conselheiras Maria do Carmo e
Niusarete Lima, ex-conselheira
Marcia Patricia e da assessora

do Ministério da Cultura, Rose
Valente, entrando no Maracana
com uma faixa escrita "Torcedor
com deficiéncia ocupando seu
lugar no estadio”
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Foto do Vicente Falqueto,

diretor do Instituto Marista de
Solidariedade, Ronald Carvalho,
proprietario da Pixy e Denise
Granja, presidente do Conade na
solenidade de comemoragdo do
Dia Internacional da Pessoa com
Deficiéncia E

Foto do compositor Noca da

Portela e da Chefe de Gabinete da
Secretaria de Direitos Humanos,
Maria Victéria Hernandez, durante a
Comemoragéao do Dia Internacional
da Pessoa com Deficiéncia
(03/12/2009) na Pixy Club

Foto do ex-presidente
do Conade, Alexandre
Baroni e Paulo

Victor, Embaixador
da Campanha da
Acessibilidade com

Foto do Roberto Dinamite,
Presidente do Clube de Regatas
Vasco da Gama, com o

| compositor Paulinho da Viola

, durante a ades&o do clube a
Campanha da Acessibilidade.

| Na foto ambos esta segurando a

camiseta preta com letras brancas

d da Campanha




Comemoragao do Dia Internacional da Pessoa com Deficiéncia (03/12/2010)
e adesao da Portela a Campanha da Acessibilidade. Na foto da esquerda
para a direita: Isaias Dias, Vice-presidente do Conade, Denise Granja,
Presidente do Conade, Samuel Sestaro, universitario com Sindrome de
Down, Luciana Marcelino, representante da Portela, Irm&o Vicente Falqueto,
diretor do Instituto Marista de Solidariedade e Ronald Carvalho, proprietario
da Pixy Club

Foto do grupo realizou a mobilizagdo da Campanha da Acessibilidade no
estadio do Casteldao em Fortaleza
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Foto do ex-presidente do
Conade, Alexandre Baroni e do
tetra campe&o Zagallo

Foto do Vice-presidente Isaias Dias assinando o termo

de ades&o do Fortaleza a Campanha da Acessibilidade.
No fundo a Sr? Nadja Pinho, Coordenadora da COPEDEF
da Secretaria de Direitos Humanos do Municipio de
Fortaleza Ceara, do conselheiro Alexandre Mapurunga e
a equipe de filmagem da Faculdade Catdlica do Ceara,
Instituicdo de Ensino Superior Catdlica e Marista, que
filmou e fotografou o evento

Foto do bandeirédo de 30
X 25 m da Campanha
da Acessibilidade
estendido, por pessoas
com e sem deficiéncia,

& No gramado do

Wl Castelao, antes do jogo
| Fortaleza X Ceara.
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